


ВОЗРАСТ: 12-35 ЛЕТ (ЯДРО 25-30)
ПОЛ ~ 50% ЖЕНЩИНЫ

НАША АУДИТОРИЯ

Активная городская молодежь, которая  
любит музыку, но другие станции не до конца 
удовлетворяют ее потребности

Это аудитория, всегда открытая ко всему 
новому и саморазвитию

Они любят Москву, но уже успели 
поездить по миру

Живо интересуются новыми вещами, 
трендами, гаджетами

Работают, предпочитают жить отдельно от 
родителей

Дополнительно, уже во вторую очередь, 
от�ватывается аудитория экспатов



ОСНОВНЫЕ ИНТЕРЕСЫ:

НАША АУДИТОРИЯ

Путешествия

Здоровый образ жизни

Развлечения и оды� (клубы, рестораны, 
пабы, кинотеатры, культурная жизнь 
столицы)

Шоппинг

Кино

Гаджеты

Книги



ЧАСТНОЕ ОПИСАНИЕ. МУЖЧИНА

НАША АУДИТОРИЯ

Возраст 28-32. Женат или живет 
гражданским браком, либо городской 
�олостяк-тусовщик. Менеджер среднего, 
выше среднего звена. В ближайшее время 
ждет повышение до руководителя отдела. 
Знает, чего �очет в жизни. Активный житель 
столицы — посещает выставки, кинотеатры, 
рестораны не реже раза в неделю. Год 
выпуска автомобиля не — ранее 2010 года. 
Путешествует — от банальны� 
пляжей до Европы и Америки. Готов 
перее�ать по работе в другую страну.
Одевается в трендовы� магазина�, 
стрижется в барбер-шопа�. Довольно 
аполитичен. Говорит свободно или бегло 
по-английски.
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ЧАСТНОЕ ОПИСАНИЕ. ЖЕНЩИНА

НАША АУДИТОРИЯ

Девушка 25-29 лет. Живет одна 
или снимает квартиру с подругой. 
Работает на средней позиции. 
Тусовщица — вы�одные проводит 
вне дома — кино, рестораны, выставки. 
Себе на уме — есть четкая позиция. 
Много путешествует, человек мира, 
авантюристка, может прожить неделю
в Париже на 20 евро, но никому об этом
не скажет, зато выложит шикарные фото 
во все возможные соцсети. Тянется 
ко всему новому, к западному образу жизни. 
Одевается стильно, знает, где есть 
распродажи, и купит нужную вещь 
с огромной скидкой. Говорит свободно 
или бегло по-английски.




